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Modelo de Comunicacion Politica




¢, Como se hace?
... A 44444

1.- Deben conocerse los objetivos de politica exterior para
asegurar el uso de los elementos necesarios para su
consecucion:

2.- se hace una evaluacion de las tendencias globales,
regionales, nacionales y locales asi como de los posibles
escenarios que se identifiquen;

3.- se ajustan los recursos y capacidades en funcion de
las prioridades y los objetivos definidos;

4.- se establece la distincion entre lo necesario y lo
deseado.



Para ello
I

1.- se crea un sistema de comunicacion publica
institucional, entendido como «(...) organizacion
especializada en la obtencion, el procesamiento y la
distribucion destinada a la comunicacion, cuyas
caracteristicas y cuyo funcionamiento estan explicitamente
legitimados y regulados; a la que se le asignan
determinados recursos materiales y humanos» (Martin,
1993, p. 74).



Origen y desarrollo de un sistema
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1.- Surgimiento de VOA: 1942.

2.- 1948: aprobacion de la Ley de Informacién e Intercambio Educacional de EE.UU. (Information &
Educational Exchange Act), conocida también como Smith-Mundt Act, beneficié a la VOA.

3.- 1949: se funda Free Europe, Inc.,: continuar la labor propagandistica de los EE.UU hacia los paises
de Europa del Este.

4.- 1951: aparece el Radio Liberty Committee, Inc.,: hacer labor propagandistica hacia el interior de la
antigua Union Sovieética.

5.- 1975: aparece RFE/RL, Inc.: la Junta para las Transmisiones Internacionales (Board of International
Boradcasting —BIB) se ocup6 de ellas hasta que surge la BBG.

6.- 1953: surgimiento de la USIA con VOA como su mayor aparato independiente.

7.- 1994: Surgimiento de la BBG dentro de la USIA.

8.- 1996: fundacion de RFA.

9.- 1998: eliminacion de la USIA y establecimiento de la BBG como agencia federal independiente
encargada de supervisar todas las transmisiones civiles del gobierno estadounidense.



Cambios en la BBG
... A 444444

10.- 2013: Ley Publica 112-239 (Ley de Autorizacion de la Defensa Nacional, National Defense
Authorization Act) que modifica lo establecido en la Seccidn 501 de la Ley de 1948 (Ley de
Intercambio Educacional e Informacion sobre los Estados Unidos, conocida como Ley Smith-Mundt).
Permite que la produccion radial, televisiva y para otros medios y plataformas disefiadas para
audiencias extranjeras se pueda consumir a lo interno de los Estados Unidos a partir de una peticion
directa a la agencia siempre que se pague si bien se reconoce que no esta dentro de las funciones de la
BBG transmitir o producir programas para los estadounidenses, ni tratar de influir en la opinién publica
de ese pais.

Justificacion de este cambio: parte de la politica de Obama de transparencia de la informacion en torno
a la manera en que se usa el dinero de los contribuyentes — en este caso en las transmisiones de
caracter publico-.



Cambios en la BBG

En la concreta: constituye una excelente via para dar a
conocer en los Estados Unidos y en la prensa
estadounidense la vision que quiere el gobierno sobre los
acontecimientos que tienen lugar en el mundo a través de
voces que, supuestamente, son diferentes a las que
habitualmente se escuchan en los medios corporativos
tradicionales donde, como tendencia, ha sido siempre el
Ejecutivo el que mas posibilidades ha tenido de imponer la
agenda. Y esto esta muy a tono con la politica de

comunicacion estratégica definida e implementada por el
gobierno de Obama hacia el resto del mundo.
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Agosto de 2018: BBG se convierte en USAGM

Mas marketable



¢, Qué produce el sistemay como lo
socializa?

- Productos comunicativos que se han ido adaptando a las condiciones
historico concretas que determinan su produccion (Martin Serrano los
definiria como los objeto fabricados con valor de uso concreto: poner la
informacion que han elaborado unos a disposicion de otros).

- Son productos informativos, persuasivos, ludicos.

- Agentes de cambio entrenados segun intereses de politica exterior
previamente definidos.

- Acciones legales necesarias para la adjudicacion de licencias para el uso
de frecuencias para poder garantizar sus transmisiones radiales y
televisivas; acuerdos con empresas de medios (afiliadas).

- Uso efectivo de recursos especializados (técnicos y humanos) para
garantizar el consumo del producto).



¢, Como socializa lo que se produce? Ver Multimedia
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USAFM (2021). Fiscal Year Performance

and Accountability Report, p. 12.



Afiliados en el Mundo
I

AFILIADOS BBG/USAGM
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Afiliados en el Mundo por Estaciones
... A 4444

AFILIADOS POR ESTACIONES
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Afiliados en el Mundo
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USAGM (2022): https://www.usagm.gov/work-with-us/become-an-

affiliate/




¢ Qué audiencia global ha alcanzado?
... A 444

AUDIENCIA GLOBAL BBG/USAGM
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Audiencia Global por Estaciones

AUDIENCIA POR ESTACIONES
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Niveles de Confianza en la USAGM, 2022

Program Credibility -
percentage of weekly
audience who consider
information to be very or

FY 2019 FY 2021 FY 2022 FY 2022
Actual Actual Target Actual
82 83

somewhat trustworthy

VOA 84 83 83 81

RFE/RL 77 73 75 74 76 78
RFA 77 77 76 77 78 77
MBN 80 75 68 70 73 70
OCB 97 97 97 97 = NA

USAGM: FY 2022 Performance and Accountability Report, 2022, p. 48



Niveles de Confianza en la USAGM, 2022

Understanding - percent
of weekly audience who

report that the broadcasts
have increased their
understanding of current

events somewhatora FY 2019 FY 2020 FY 2022 FY 2022
great deal Actual | Actual Target | Actual
VOA 76 76 75 75 76 75
RFE/RL 73 75 75 78 79 78
RFA 52 52 52 51 52 51
MBN 70 66 65 50 55 60
OCB 96 96 96 96 80 NA

USAGM: FY 2022 Performance and Accountability Report, 2022, p. 56



¢, Como se logran estos niveles?

Ubicacion de Transmisores por todo el mundo

TRANSMISORES BBG/USAGM
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¢, Como se logran estos niveles?
... A 4
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Afiliados en América Latina: VOA
I
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Voz de América, 2017.



Conclusiones
- A

- El sistema de comunicacion institucionalizado como agencia federal del
gobierno de los Estados Unidos es un actor de la comunicacion politica
con capacidades técnicas y legales que se han ido ajustando segun las
condiciones historico-concretas que determinan su accionar y que le han
permitido establecer vinculos formales con medios corporativos de la
region latinoamericana funcionales a los intereses nacionales de los
Estados Unidos.

- El sistema, como actor de la comunicacion politica que puede ser util a la
diplomacia publica, contribuye a los objetivos de la comunicacion
estratégica pero tiene un alcance mayor pues usa la informacion no solo
para atraer audiencias planificadas que sean capaces de descodificar un
mensaje sino para movilizarlas cuando sea necesario, cooptarlas y
trabajar en el cambio de sus referentes cognitivos e ideal social.



