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• Populismo desde el ámbito de las
relaciones internacionales.

• Populismo en general: Mucha más
bibliografía. Resaltan tema como su
relación con la democracia, los intentos
por lograr una definición y el
enriquecimiento del debate con respecto
al mismo.



• El populismo y las emociones

• Redes sociales digitales y sus algoritmos
en la movilización política.

• PRESENCIA DE LÍDER CARISMÁTICO EN
LOS CASOS MÁS EXITOSOS.



Principales Limitaciones
• Sesgos cognitivos e ideológicos: Asociaciones

mecánicas que parten de los prejuicios en
torno al populismo y a la derecha, sobre todo
por la gran influencia de la prensa y los
adversarios políticos.

• Percepción social y las características
arraigadas de ciertas sociedades y variables
históricas.

• Polémica en cuanto a la metodología.



Parte de un todo, en coordenadas
espacio-temporales, y en relación
dialéctica con otras categorías de las
ciencias políticas (democracia,
ciudadanía, raza, género,
participación, partidos), las cuales,
bajo las teorías del populismo hacen
que este último explique mejor las
dinámicas del complexus cultural.



Método o estilo de actuación política
que se utiliza para lograr un particular
tipo de movilización social, y por
ende, arribar al poder. Ocurre
normalmente en situaciones de crisis
multidimensionales por procesos de
deslegitimación de las élites internas.
Estilo comunicativo construido con
gran presencia de la demagogia,
reproducido por líderes o grupos
sectarios.



De Nuevo Cuscatlán, a San Salvador…a Tik Tok



Hitos y medidas para redes sociales 
• Guerra contra las pandillas tras Régimen de Excepción,
• Picos de popularidad 90-85%
• Nuevas estrategias para el aumento del turismo.
• Mercado de San Miguelito
• Nuevos puentes, escuelas y carreteras



¿¿¿Cómo funciona 
el aparato de 
propaganda de 
Nayib
Bukele??????? 



“El Presi”









“De dónde les salió ese
amor repentino por El
Salvador, si hasta hace poco no
sabían dónde quedaba en el
mapa"



“Si desatan una ola de criminalidad, nosotros les quitamos la
comida en las cárceles. Mejor estense tranquilos y déjense
arrestar, por lo menos allá adentro van a vivir y van a tener
comida”.

“Andan rumores que quieren empezar a vengarse de la gente
honrada al azar, hagan eso y no va a haber un tiempo de
comida en las cárceles. Les juro por Dios que no comen un
arroz y vamos a ver cuánto duran”.

“No me importa lo que digan los organismos internacionales,
que vengan a proteger a nuestra gente, que vengan a llevarse a
sus pandilleros, si los quieren se los entregamos todos”.



Reglamento para la
Promoción de la Cortesía
Escolar*, que obliga a los
estudiantes a usar
expresiones como “buenos
días”, “por favor” y
“gracias”



“El 
Salvador 
ha 
cambiado 
para 
siempre”





Efecto Bukele

• Popularidad y cuestionamiento al 
establishment mundial liberal

• Fuerte apoyo izquierda-derecha

• Un nuevo referente en LATAM, EE,UU y Europa 

• Cuestionamiento al eje divisorio izquierda-
derecha

• Efecto “Forever Young”



Conclusiones 



Muchas gracias 
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